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LA MORADA

Corporacién de
Desarrollo de la Mujer

Santiago de Chile , 28 de febrero 2003

Sefiores
Fundacién Ford

At: Sra Cristina Vejar
Presente

Estimada Cristina:

Recibe a nombre de la Corporacion de Desarrollo de la Mujer La Morada un
cordial saludo. Es muy grato hacer entrega a usted del Informe Premio Manzana Para que
los publicistas no caigan en una antigua tentacion Ford Grant n° 980-0350-3, IIE
Program n° FF 4209, Consultant n° 02906763, ejecutado por nuestra institucion gracias
al aporte del Institute of International Education y facilitado por la Fundacion Ford.

El Premio Manzana es un proyecto muy preciado para nuestra Corporacion pues
contribuye sustantivamente a nuestra mision institucional, en la busqueda de amplitud y
respeto a la pluralidad en las representaciones que circulan en los discursos
comunicacionales.

La Corporacion La Morada tiene un compromiso y una trayectoria de trabajo en
relacion a las tematicas de cultura y comunicaciones, que nos interesa desarrollar y
proyectar.

Esperamos mantener y fortalecer esta colaboracion en el futuro.
Con atentos saludos,
Maria Pia Matta

Responsable del Proyecto
Corporacion La Morada

Fonos: 442 9632 / 442 9633 Fax: 442 9634 Purisima 251 Barrio Bellavista Santiago
www.lamorada.cl / pmatta@lamorada.cl
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INFORME NARRATIVO! “PREMIO MANZANA 2002 Para gue los publicistas no caigan
en una tentacion demasiado antigua

CORPORACION DE DESARROLLO DE LA MUJER LA MORADA

El proyecto consigui6 instalar la categoria “A la no discriminacion ¢, a través del Premio
Manzana, en el Festival que organiza anualmente la Asociacion Chilena de Agencias de
Publicidad, contribuyendo asi a promover y circular nuevas representaciones e
imaginarios sobre la mujer, entre los creativos de agencias de publicidad, en la premiacion
de mayor importancia en el mundo publicitario chileno y con prestigio e instalacién
internacional.

Los logros.-

La puesta en marcha del proyecto alcanzé el objetivo propuesto de promocionar el
pluralismo cultural, a través de la instalacion publica del PREMIO MANZANA que
inaugur6 una nueva categoria en el Festival ACHAP 2002. La categoria “A la no
discriminacion” destaca los mensajes publicitarios con representacion diversa de la mujer,
de modo de instalar conceptos y sentidos plurales y no discriminatorios en los discursos
publicitarios.

Se consigui6 establecer una nueva y productiva alianza de trabajo entre la Corporacién La
Morada y la Asociacion Chilena de Agencias de Publicidad, que permite incorporar nuevos
conceptos y discursos en una entidad que trabaja con el universo simbodlico, cuya
influencia y masividad son innegables en la contemporaneidad.

Actividades.-

1. Acuerdo con Asociacién Chilena de Agencias de Publicidad para la creacion de una
nueva categoria en Festival ACHAP. Presentacién del trabajo institucional de la
Corporacién La Morada y de la trayectoria de trabajo en el ambito de las comunicaciones.

2.- Creacién del PREMIO MANZANA, cuyo concepto busca liberarnos de estereotipos
asfixiantes, para representar pluralmente a la mujer en su diferencia y diversidad, para
romper con los roles culturalmente rigidos, para que la publicidad libere nuestros deseos y
muestre la riqueza de los tipos sociales, de los géneros, de las etnias, de los colores de piel,
de ojos, de pelo. Para que amplie y diversifique los canones de belleza. Para que muestre a
las mujeres en distintas situaciones y lugares en la vida publica, ejerciendo diversas
funciones y labores.

3. Instalacién de una nueva categoria “A la no discriminacién” entre las 18 que contempla
el Festival anual ACHAP (Asociacion Chilena de Agencias de Publicidad), el mayor evento
publicitario del pais.

4. Creacion de las bases de postulacion al PREMIO MANZANA en la categoria “A la no
discriminacion”.

! Se adjuntan anexos
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BASES PREMIO MANZANA, Para que los publicistas no caigan en una tentacion
demasiado antigua.

a- El jurado seleccionard los mensajes publicitarios de acuerdo a los siguientes
criterios:

- Piezas publicitarias que expresen representaciones libres de estereotipos tanto de
mujeres como de hombres.

- Anuncios que presenten indistintamente a hombres y mujeres como usuarios de
articulos o servicios asociados tradicionalmente a un sexo: por ejemplo mujeres con
articulos de limpieza u hombres con el rubro automotriz.

- Destacar aquellos avisos que resalten la diversidad en el aspecto fisico, pertenencia
étnica, edad, orientacion sexual tanto de hombres como de mujeres.

b.- El jurado MANZANA esta compuesto por 5 personalidades designadas en virtud de
su experiencia y trayectoria en el ambito de las artes visuales, el marketing, las
comunicaciones y el pensamiento critico desde una optica de género.

c.- Las publicidades ganadoras en cada categoria seran pre seleccionadas al Premio
CEM UNIFEM otorgado en el Festival Iberoamericano de Agencias de Publicidad
FIAP.

El Premio Manzana es otorgado por la Corporacion de Desarrollo de la Mujer La
Morada junto a ACHAP (Asociacion Chilena de Agencias de Publicidad) y consiste en
una figura tallada en madera para cada categoria premiada: spot audiovisual, radial y
pieza publicitaria grafica.

5. Constitucion del jurado, envid, revision y deliberacion sobre postulaciones.

EL JURADO ESTUVO INTEGRADO POR LAS SIGUIENTES PERSONAS:
Maria Raquel Olea; Critica literaria, profesora universitaria

Rodrigo Sepulveda; Director de television y cineasta

Rosario Puga; Comentarista internacional de Radio Tierra 1300 AM

Maria Gracia Subercaseaux, Fotografa

Maria Pia Matta, Periodista y directora de Radio Tierra 1300 AM

20000000CO . _

El jurado se reunion en 2 oportunidades y delibero sobre las 7 postulaciones decepeionadas. Declard
desierta la premiacion en formato radial. Designo como ganadoras las siguientes piezas de acuerdo al
detalle de argumentacion.

CATEGORIiA: A LA NO DISCRIMINACION - GRAFICA
TITULO: SOLTERONA/ BRUJA/ FRIGIDA

PRODUCTO: REVISTA PAULA

ANUNCIANTE: REVISTA PAULA

AGENCIA: CARCAVILLA
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Pone el peso de las palabras como formas de agresion y de discriminacion.

Resalta un sujeto femenino que enfrenta la discriminacion desde su afirmacion de sentido y
deseo de libertad.

Describe y descubre en forma acertada un tipo de relaciones discriminadoras. Produce una
resignificacion de las palabras.

CATEGORIA: A LA NO DISCRIMINACION - SPOT TV
TITULO: CUERPOS GOLPEADOS

PRODUCTO: SERNAM PROTEGE

ANUNCIANTE: GOBIERNO DE CHILE

AGENCIA: LOWE PORTAS

Resulta Positivo que situé la violencia en el sujeto mujer. El tratamiento visual y la
referencia a la exposicion Cuerpo Pintados, produce un efecto de banalizacion de esta
violencia.

La utilizacion del recurso resulta superficial, apela al cuerpo producto.

Resalta la sexualizacion de la agresion con una contextualizacion excesivamente estilizante.

6. Premiacion.

La ceremonia se realizo el 21 de noviembre 2002 en el Castillo Hidalgo Cerro Santa Lucia Santiago de
Chile. Conto con una masiva concurrencia y amplia cobertura de prensa. La creacion de la nueva
categoria “A la no discriminacion” tuvo una destacada presencia en el desarrollo de la ceremonia.

7. Difusion.

NACIONAL

Impresos.

Pagina web La Morada

Pagina web ACHAP

Entrevista radial directivos ACHAP Radio Tierra

Instalacion de prensa: elaboracion de comunicados e insercion en medios masivos: agencia noticiosa
UPI, periddico electronico El Mostrador.

INTERNACIONAL

Inscripcion y envio de piezas ganadoras en Festival Iberoamericano de la Publicidad en la categoria

“No sexista”.
Participacion en jurado Premio Centro de Estudios de la Mujer CEM a la publicidad No sexista en

Festival FIAP.

N\
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INFORME FINANCIERO?

“PREMIO MANZANA 2002 Para que los publicistas no
caigan en una tentacion demasiado antigua

CORPORACION DE DESARROLLO DE LA MUJER LA MORADA

ITEM COSTO $ COSTO USD N” Fac. / boleta
t/c 700

DIFUSION 1800
Instalacion prensa 300.000 428,28 N° 117
Impresos 847.240 1210,35 N° 107
Inscripcion ~ Festival| 280.000 400 Cheque N° 2253876
FIAP
Envios Fest FIAP 49.530 66,04 N° 131748
Traduccion 25.000 35.72 N° 148
Pagina web 22222 31,75 Ne 44
PREMIACION
Reuniones jurado 17.140 245 N° 45921342154 |
Correo 920 1,32 '
Coordinacion 190.000 271,43 N° 96
premiacion
Coctail 1.200.000 1714,29 N° 117 ]
PREMIO 800.000 1142 N° 37 ‘
Estatuilla _ - - - -
Total 3.729.600 5.328

Corporacion La Morada
Santiago de Chile, febrero 2003

2 Se adjuntan respaldos
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COMUNICADO DE PRENSA’

“PARA QUE LOS I?UBLICISTAS
NO CAIGAN EN UNA TENTACION DEMASIADO ANTIGUA”
Primer Premio Manzana 2002 LA MORADA-ACHAP
Categoria “A la no discriminacion”
- Festival ACHAP 2002

Por “resaltar un sujeto femenino que enfrenta la discriminacién desde su afirmacién de
sentido y deseo de libertad” y por descubrir “en forma acertada un tipo de relaciones
discriminadoras”, el Premio Manzana a la No Discriminacion en mencién grafica se lo

adjudicé a la campafia “Solterona, bruja y frigida”, de la agencia Carcavilla para revista
Paula. ;

Y por “resaltar el contexto ‘cotidiano de la violencia en la vida privada” en forma
“contextualizada”, la agencia Lowe Portas para la campafia del Servicio Nacional de la
Mujer, obtuvo el Premio Manzana en mencion television.

Ambos galardones fueron otorgados ayer por la Corporacién La Morada y ACHAP, en el
marco del Festival Anual de publicidad.

Segln el jurado, las piezas publicitarias galardonadas “dan cuenta de nuevas
representaciones e imaginarios sobre la mujer en los discursos publicitarios instalados
en los medios de comunicacion”.

Ambos ganadores son pre seleccionadas al Premio UNIFEM del festival Iberoamericano
de Agencias de Publicidad FIAP.

Un poco de historia
Morder la manzana es el simbolo manido que recuerda la culpa de caer en la tentacidn, en este caso, del

recurso fatigado por los publicistas de recurrir a mensajes sexistas.

La Morada inauguré en 1991 el Premio Julieta Kirkwood ‘a/ reconocimiento a un tratamiento no
discriminatorio a la mujer en los medios de comunicacion”. El mismo afio entregd el Premio Estropajo “wn
llamado de atencidn a los medios de comunicacicn”, y en 1993 repiti6 la experiencia.

En 1998, otorga el Premio ESCOGE para profesionales de los medios que en su labor representen
pluralmente a la mujer. La Morada entrega nuevamente el Premio ESCOGE a la publicidad no sexista los
afios 2000 y 2001, como incentivo a la creacién de mensajes publicitarios modernos y no discriminatorios
de la mujer. El spot ganador del afio 2001 fue pre seleccionado al premio UNIFEM otorgado en el Festival
Iberoamericano de Agencias de Publicidad FIAP. .

En el 4nimo de La Morada de buscar una llegada mas fluida y directa a las agencias de publicidad, nace
este PREMIO MANZANA 2002 Para que los publicistas no caigan en una tentacion demasiado antigua.

* Contacto para entrevistas: Claudia Lagos Lira, 442 96 35/6/7/tierra.prensa@lamorada.cl
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COMUNICADO DE PRENSA’

» “PARA QUE LOS EUBLICISTAS
NO CAIGAN EN UNA TENTACION DEMASIADO ANTIGUA”
Primer Premio Manzana 2002 LA MORADA-ACHAP
Categoria “A la no discriminacién”
Festival ACHAP 2002

Este jueves 21 de noviembre se entregara el Premio Manzana “A la no
discriminacion” en el marco del Festival Anual de la Asociacion Chilena de Agencias
de Publicidad (ACHAP). Siete postulantes compiten en esta categoria que se entregard
por primera vez este afio, en el marco del mayor evento publicitario chileno, con
prestegio nacional e internacional.

Entregado por la Corporacion La Morada y ACHAP, el Premio Manzana busca destacar
y promover nuevas representaciones e imaginarios sobre la mujer en los discursos
publicitarios instalados en la televisin, la prensa y la radio.

Los ganadores en cada categoria son pre seleccionadas al Premio UNIFEM del festival
Iberoamericano de Agencias de Publicidad FIAP.

Los invitamos a conocer los resultados del Premio Manzana este jueves 21 de
noviembre a las 19:30 hrs,, en el Castillo Hidalgo del Cerro Santa Lucia.

Un poco de historia
Morder la manzana es el simbolo manido que recuerda la culpa de caer en la tentacidn, en este caso, del
recurso fatigado por los publicistas de recurrir a mensajes sexistas.

La Morada inauguréd en 1991 el Premio Julieta Kirkwood ‘a/ reconocimiento a un tratamiento no
discriminatorio a la mujer en los medios de comunicacion”, El mismo afio entregd el Premio Estropajo "un
Namado de atencion a los medios de comunicacion”, y en 1993 repitid la experiencia.

En 1998, otorga el Premio ESCOGE para profesionales de los medios que en su labor representen
pluralmente a la mujer. La Morada entrega nuevamente el Premio ESCOGE a la publicidad no sexista los
afios 2000 y 2001, como incentivo a la creacién de mensajes publicitarios modernos y no discriminatorios
de la mujer. El spot ganador del afio 2001 fue pre seleccionado al premio UNIFEM otorgado en el Festival
Iberoamericano de Agencias de Publicidad FIAP,

En el dnimo de La Morada de buscar una llegada mas fluida y directa a las agencias de publicidad, nace
este PREMIO MANZANA 2002 Para que los publicistas no caigan en una tentacion demasiado antigua.

* Contacto: Claudia Lagos Lira, 442 96 35/6/7/tierra.prensa@lamorada.cl
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LA MORADA

Corporacion de
Desarrollo de la Mujer

NARRATIVE REPORT
“APPLE AWARD?” 2002

To keep the publicists from falling into the very old trap

“LA MORADA”
CORPORATION OF WOMEN’S DEVELOPMENT
Santiago — Chle

FEBRUARY - 2003

Fonos: 56 2 442 9632 / 56 2 442 9633 Fax: 56 2 442 9634 Purisima 251 Barrio Bellavista Santiago
www.lamorada.cl / pmatta@lamorada.cl
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LA MORADA

Corporacién de
Desarrollo de la Mujer

Santiago de Chile , February 28th, 2003

Mrss
Institute of International Education

Att: Ms Helene Mantell — Acting Director — Scholarship and Training Department

Dear Ms Mantell.

Iam pleased to forward to you our report on the project Apple Award - To keep
the publicists from falling into the old trap, implemented by our institution thanks to your
contribution and the help of The Ford Foundation.

Our Corporation is very fond of the “Apple Award” project because it upholds our
mission so strongly in our quest for broadmindedness and respect for pluralism in market
communications.

La Morada Corporation is committed to and a history in the subject of culture and
communication. These we are bent on further developing and expanding.

In hopes of a long lasting collaboration, I remain

Very truly yours,

Carperacién de Desarrolla
de 12 Mujer - La Morada

Marra Pia Matta
Project Manager
La Morada - Corporation of Women’s development

Fonos: 56-2 442 9632/ 56-2 442 9633 Fax: 56-2 442 9634 Purisima 251 Barrio Bellavista Santiago
www lamorada.cl / pmatta@lamorada.cl
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NARRATIVE' REPORT “APPLE AWARD” 2002
To keep the publicists from falling into the very old trap

CORPORATION OF WOMEN’S DEVELOPMENT “La Morada™”
Santiago - Chile

The project managed to establish the category “To non discrimination®, through the Apple
Award, in the annual Festival organized by the Chilean Marketing Agents’ Association’, as
a contribution to and in promotion of the new representations and imaginings about women
among the professionals of the marketing agencies, the most important - and internationally
renowned - award giving event in the industry.

Achievements.

The project attained the goal of promoting cultural pluralism, through the establishment of
the APPLE AWARD, inaugurated as a new category in the ACHAP 2002 Festival. The
category “To non discrimination” acknowledges the marketing messages that present
women in a more diverse fashion, in a way that reinforces plural and non-discriminatory
discourses.

A profitable new working alliance was established between the Corporation La Morada and
the Chilean Marketing Agencies Association (Asociacion Chilena de Agencias de
Publicidad), that allows the incorporation of new concepts and messages to the agencies
that work with symbolism, which influence and reach are undeniable in today’s world.

Activities.

1. We have established an agreement with the Chilean Association of Marketing Agencies
to create a new Award category to include in the Festival. We also have presented the
Corporation’s work background and its history in the Communication’s field.

2. We have designed the “Apple Award” which main objective is avoiding traditional
stereotypes and to present women in their diversity and plurality and break the rigid cultural
patterns today present. This objective has been developed for the purpose of having
communications to show social differences, the diversity of ethnics, gender and color. Also
to enhance beauty values and to show women in their different situations and roles in
public life and in their different duties and functions.

3. We have introduced one of 18 categories included in the annual Festival of the Chilean
Association of Marketing Agencies, considered the most relevant event in the industry, the
award category “for Non Discrimination”

! Annex attached
2 Non Governmental Non Profit Organization
3 Asociacién Chilena de Agencias de Publicidad (ACHAP)
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4. We have designed the requirements to apply to the “Apple Award” in the Non
Discrimination category.

Basis of the Apple Award:
a.- The jury will select the marketing messages according to the following criteria:

- Messages that express stereotypes - free representations of women and men.

- Communications that express no gender difference between women and men while using
a product or service that is mostly associated with one sex or the other. For example,
women associated with household cleaning products or men associated with automobiles

- Communications that enhance diversity in the physical, ethnic, age and sexual preferences
aspects, both in men and women.

b.- The jury is composed of 5 members selected in consideration of their experience and
trajectory en the Visual Arts, Marketing, Communications and Critical Thought fields with
a gender perspective

c- The awardees in each category will be presented to the IberoAmerican Festival of
Marketing Agencies* which makes them eligible for the CEM UNIFEM Award. (FIAP)

The Apple Award is presented by the Corporation of Women’s Development “La Morada”
in concjuntion with the Chilean Association of Marketing Agencies (ACHAP). The award
consists in a wood sculpture for each of the awarded categories: Audiovisual
communication, Broadcasting and Graphics.

5. Installation of the jury, presentation, revision and decision of the applications.

THE JURY WAS FORMED BY THE FOLLOWING:
Maria Raquel Olea; Literary Critic, University Professor
Rodrigo Sepulveda; Director of television and Cinema
Rosario Puga; International News Commentator at Radio Tierra 1300 AM
Maria Gracia Subercaseaux, Photographer
Maria Pia Matta; Journalist and Director of Radio Tierra 1300 AM

The jury has met in 2 instances and decided on the 7 applications received. No award was presented in
the Broadcasting category. The awardees in the other categories and arguments therewith were the

following:

4 Festival Iberoamericano de Agencias de Publicidad FIAP.
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CATEGORIES:

CATEGORY: FOR NON DISCRIMINATION - GRAPHICS
TITLE: SINGLE / WITCH/ FRIGID

PRODUCT: “PAULA” MAGAZINE

PUBLISHER: REVISTA PAULA

AGENCY: CARCAVILLA

Shows words as means of aggression and discrimination

Emphasize women’s possibility to assess to the discrimination, supported in their liberty
desire

Describe and discover in a straight way the different kind of discriminatory relationships.

It also presents the possibility to achieve different means of words.

CATEGORY: FOR NON DISCRIMINATION - TV SPOT
TITLE: BATTERED BODIES

PRODUCT: SERNAM PROTEGE

PUBLISHER: GOBIERNO DE CHILE

AGENCY: LOWE PORTAS

Presents the situation of violence in women. The visual devices and the references to the
“Painted Bodies” exposed and designed in Chile attenuate the situation of violence

The utilization of he devices points to body as a “product”.

It also emphasizes the aggression in sexuality, using a context extremely style.

6. Award Presentation.

The present of the Award took place on November 21st. Of 2002 in the famous Castillo Hidalgo Cerro
Santa Lucia, Santiago — Chile. Crowded and mass media covered, the category “For non
Discrimination” was emphasized in the ceremony.

7. Promotion.

NATIONAL

Graphics

Web site “La Morada”: www.lamorada.cl

Web site of ACHAP

Broadcasted Interview of ACHAP officers on Radio Tierra

Press: Design of communiqués and adplacing in mass media: UPI notices agency, News Agency, El
Mostrador, electronic newspaper

INTERNATIONAL

Registration and forwarding of the awarded application to the Iberoamericano Festival Marketing
(FIAP) in the Category of “Non Sexist”.

Member of the jury for the “Centro de Estudios de la Mujer CEM” award to Non Sexist Marketing at
the FIAP Festival
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FINANTIALS REPORT

THE “APPLE AWARD” 2002
To keep the publicists from falling into the very old trap

ITEM COST $ COST USD Invoice / Receipt NR
t/c 700

PROMOTION 1800
Press 300.000 42828 Ne117
Graphics material 847.240 1210,35 N° 107
Registration FIAP| 280.000 400 Cheque N° 2253876
Festival
Mail Fest FIAP 49.530 66,04 N° 131748
Translation 25.000 35,72 N° 148
Web side 22.222 31,75 N° 44
AWARD
PRESENTATION 17.140 24,5 N°459213;42154
Juries meetings 920 1,32
Mail 190.000 271,43 N° 96
Award coordination
Coktail 1.200.000 171429 N° 117
Award 800.000 1142 N° 37
Statue
Total 3.729.600 5.328

Corporation of Women’s Development “La Morada”

February 2003. Santiago — Chile

% Support documentation
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LA MORADA

Coiporacién de
Desarrollo de la Mujer

ANNEX
“APPLE AWARD?” 2002

To keep the publicists from falling into the very old trap

Fonos: 56 2 442 9632 / 56 2 442 9633 Fax: 56 2 442 9634 Purisima 251 Barrio Bellavista Santiago
www.lamorada.cl / pmatta@lamorada.cl
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CARCAVILLA S.A.

SERVICIOS DE PUBLICIDAD
Alberto Decombe 1154
Fonos: 235 7421 - 236 2613 Fax: 235 2348
Providencia - E-mail: carcavilla@carcavilla.cl

-

oo

R.U.T.: 96.936.740 - 8

FACTURA
NE 107
.11 - SANTIAGO ORIENTE ]
Santiago, O 2 de WNicho \ove . Ny

Sefor(es): (VAN Y RUT: x2. AR
Direccion: “edncr s oy #2>¢! Comuna: (Q zeolale _
Giro: __ S0 O l Teléfono: S
Guia de Despacho N® de Condiciones de Venta: &,L&dﬁ_o
Por lo siguiente ' DEBE
CANTIDAD DETALLE P. UNITARIO TOTAL
i :&ocl,u_c_c;cuga S 9‘\\‘3\\\@%&4 0. G
@)%bucl&_ Qwux\_u‘[(m, <A g
‘\SQ@ bnpx‘:\%?g Loumy Mﬁ‘ a&}g_w_ _
ZouL 2oeo2.
- Acctgode Tolo \R‘*“&Qu@ 20000 L
.‘v 9 "]
SON: > = Lo =&g NETO $ | F € . cco. _|
olm%(‘,m/n%j Gu/a:—ro,_'&—o; = pesos. 18% IVA $ \2,0) Q,U(O
Recibido por L oe /%/ RuT L2 0.l P E TOTAL 5 -7
\_Fecha Zf/%/(}) v Firma LA: F//p $ 8({-’} ,2,\{0 >
' CANCELADO /
ORIGIMAL: CLIENTE
Santiago, de de

| —
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Formulario de Pago 2003

Se adjuntacheque N° 22 63 B3 L UDHZ

Contra el banco CATLRAN K

Por la suma de USS 40O

o~ _—
Correspondiente a (cantidad de inscripciones) A CAMPANA

Cine y Televisidn (Comerciales)

Cine y Televisién (Campaiias)

Zo0o

Grafica (Anuncios o Afiches)

Gréfica (Campanias)

200

Radio (Jingles o Spots)

Radio (Campafias)

Técnicas de Produccidn Audiovisual

Internet

Innovacién en Medios

Sub-total USS

Inscripciones argentinas

mds IVA

P ~
Enterados del reglamento del Festival se acepta su contenido.

TOTAL US$

oo

Empresa &‘2?0%0‘\\ i WMLLO M La HU\)EQ ZA» ncg—_ﬁq.

Direccion_ Popis inga 254

Ciudad  SAMNN A GO cP pais CHILE
(56 2) l429L 32 Fx_(S6 2) UL 2 50 3¢

emal pwilsom @ lamcoada D, .

Respons;ble del envio Per2( A WiLsON Firma {/ﬂ’v’lc‘\ L—L\[ so—/

CIERRE DE INSCRIPCIONES: 7 / MARZO /2003

XX KLY

Fotocopiar esta ficha y letar por duplicado (original y copia), observando que la informacitn sea correcta; remitir el ongmal

yel al que ponda a la rep ior FIAP del pais (conserve la copia). Escribir a maquina o letra de imprenta.
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Federal Express Agencia en Chile

T TMANSFORTE INTURNACIONAL DE DOCUMENTOS Y CARGA AEREA = - 33.470-7
- CASARMATIN FRAY CAMILO HIENRIQULZ 190 R ' U T : 59 0‘33
FONOS 5516161+ BCC 3TIN0 - FAX: HA1G111 - BGE 36303 - SANTIAGO CINTHC: . o
< SUCUREA TS AV, PHOVIDLCIA 1961 FORO: 2316250 - SANTIAGO FACTURA DE VENTAS Y SERVICIOS
L) AFROPUFTAG CAMR, - MODULD 3 - PUDAHUEL FONC: 8018614 NO AFECTOS O EXENTOS DE IVA
ALRGPUE RO CAM B BODEGA S FUDADULL FONOS: 6011510 . G131
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' be133 748
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